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Wir bringen Marken in den Markt!
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I Shop-in-Shop-Lésungen verknipfen Produkt-,
Projekt- und Inspirationswelten zum ganzheitlichen,
multimedialen Erlebnis des Kunden am POS. I/

MARKEN MACHEN -
MULTIMEDIAL

Wanzl ,Shop-in-Shop-Solutions”
bindeln Vorteile am POS

B Was macht die besondere Anziehungskraft von
Shop-in-Shop-Lésungen am POS aus?

Warum werden sie immer h&ufiger als integraler
Bestandteil umfangreicher Produktprasentationen
eingesetzt?

Die Antwort ist einfach: Mit Shop-in-Shop-Konzepten
lassen sich auf begrenzter Flache gleich mehrere
Vorteile bundeln:

Die Aussteller der Shop-in-Shop-L&sung profitieren
vom hohen Prasentationswert ihrer vorgestellten
Produkte mit deutlich gesteigerten Absatzmaoglich-
keiten und einem erheblichen ,Markeneffekt”.

Die Marktbetreiber erweitern ihren POS von der
reinen Verkaufsflache zur Prasentations- und Projekt-
welt. Dadurch erhéhen sie die Verweildauer ihrer
Kunden vor Ort und profitieren vom Cross-Selling-
Effekten.

Der Kunde ist nicht nur als Kaufer gefragt, sondern
wird am POS multimedial mit Informationen versorgt
und so zu neuen Losungen fur weitergehende
Projekte inspiriert.
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IDIGITAL -
MULTIFUNKTIONAL

Customer Journey made by Wanz|

B Mit unserer Mehrfachexpertise in den Bereichen
Store-Konzeption und -Einrichtung und als weltweit

renommierter Lieferant von Shopmobiliar und -logis-

tik sind wir pradestiniert fur die Entwicklung und
Umsetzung multifunktional und multimedial ausge-
richteter Shop-in-Shop-Konzepte.

Unsere Lésungen kdnnen dabei dauerhaft auf eine
spezifische Marktumgebung zugeschnitten, aber
auch als tbergreifend modulare Konzeption gestal-
tet werden, die sich dann, hochgradig flexibel,
jeweils passend fur unterschiedliche POS-
Umgebungen einsetzen lasst.

Die zentralen Vorgaben fur die Designplanung ent-
nehmen wir dem Markenbild unseres Kunden. Die
Customer Journey, die wir daraus gestalten, spricht
die Wahrnehmung der anvisierten Zielgruppe auf
unterschiedliche Weise unmittelbar an.
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Zusatzliche (digital aufbereitete) Information
werden dabei durch die Maglichkeit erganzt,
die ausgestellten Produkte direkt am POS
erleben und testen zu kénnen. So wird Shop-
in-Shop fur den Kunden zur Spielwiese fir die
Umsetzung bestehender oder neu entdeckter
Projekte!
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4 DO IT YOURSELF AM POINT OF SALE:
Bosch-Produktprasentation mit Sogwirkung

BLEIBEN SIE VERBINDLICH!

Mit Wanzl connect Ihre Kunden kennenlernen

M Innovative Shop-in-Shop-Konzepte von Wanzl nutzen die Vielfalt
multimedialer, interaktiver MaBnahmen zur Prasentation am POS
und versetzen Markt- und Markenbetreiber in die Lage, ihre Kunden
noch starker an sich zu binden.

Mit Wanzl connect haben wir ein digitales Konzept entwickelt, das
die Beddrfnisse aller Beteiligten mit den Maglichkeiten ,smarter”
Technik verbindet. So lassen sich Uber Wanzl connect Warenbe-
stande automatisch erfassen und unmittelbar an Dashboards zur
Verflgung stellen.



Fallt die Produktverfugbarkeit unter einen
bestimmten Wert wird daraus ,just in time”
eine Bestellungsempfehlung generiert. Uber
den Einsatz von stereoskopischen Kameras
kénnen Besucherfrequenzen, Verweildauern
oder ganze Kundenstrome erfasst und in
Zusammenhang mit weiteren Parameter wie
etwa Kalendertage, Wetter, AuBentempera-
turen analysiert werden.

wanzi
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KAYTA
NEUVONTAPAL-
VELUAMME

4 MY BOSCH:
Marke macht Bilder!

< EINSATZ AM POS:
Informieren - direkt Ausprobieren

4+ SHOP-IN-SHOP-LOSUNG:
Produktgruppen als Projekteinheiten zusammenfassen
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BESUCHEN SIE
UNS AUF

www.wanzl.com

. L T e
S IR

DEUTSCHLAND

Wanzl GmbH & Co. KGaA
Rudolf-Wanzl-StraBe 4
89340 Leipheim

Phone +49(0)8221/729-0
Fax +49(0)8221/729-1000

info@wanzl.com
www.wanzl.com

K] vu@® Linked
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PHILIPPE DE ROTHSCHILD

OSTERREICH SCHWEIZ

Wanzl Gesellschaft mbH Wanzl (Schweiz) AG
FachmarktstraBe 10 Industrie Hegi 2

2334 Vosendorf 9425 Thal

Phone +43(0)1/6162546 Phone +41(0)71/8869010
Fax +43(0)1/616254620 Fax +41(0)71/8869015
wanzl.at@wanzl.com info.ch@wanzl.com
www.wanzl.com www.wanzl.com
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